ODPORUCANY STUDIJNY PLAN PRE STUDENTOV DENNEHO STUDIA
Studijny program IL stupfia: podnikovy obchod a marketing
Studijny odbor: ekonémia a manaZment

Denné Studium

Odporucany Studijny plan
(tyZdennd vymera hodin za

Predmet Pocet
semester)

kreditov 1. roénik 2. ro¢nik

1. 2. 3. 4.

Nékup a predaj 2/2s

Obchodné operacie 2/2s

Spotrebitel'ské a ob¢ianske pravo 2/2s

Marketingovy manazment 2/2s

Povinne volitePny predmet I 2/2s

Vyberovy predmet I 0/2s

Distribu¢ny manazment 2/2s

Spotrebitel'ské spravanie 2/2s

Informacné systémy v marketingu 2/2s

Platobny styk 2/2s

Povinne volitePny predmet I1 2/2s

Vyberovy predmet I1 0/2s

Retail Manazment 2/2s

Cenova politika v obchode a marketingu 2/2s

Marketingové analyzy a prognozy 2/2s

Ochrana a bezpecnost’ dat v IS 2/2s

Povinne voliteny predmet I11 2/2s

Seminar k zaverecnej praci | 0/2z

Spotrebitel'ské teorie a realie

Marketingova komunikacia a socialne siete

Zeleny marketing

Seminar k zaverecnej praci 2

Zavereéna praca a jej obhajoba
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Statna skiiska — Obchod a marketing

Spolu povinné predmety 93

Povinne volitel'né predmety 1, 2, 3 15

Vyberové predmety 1, 2 6

Pocet kreditov spolu 121 32 32 31 26

Pocet kreditov jadra 89




Predmet

Pocet
kreditov

Odporucany Studijny plan
(tyZdennd vymera hodin za semester)

1. ro¢nik 2. roénik

1. 2. 3. 4.

Povinne volitePny predmet I

2/2s

Integrovana marketingova a podnikova
komunikacia

Riziko v podniku

Manazérske rozhodovanie

Ekonomicka analyza obchodného podniku

Povinne volitePny predmet IT

2/2s

Organizacné spravanie

Medzinarodné podnikanie

E-business, E-commerce

Ochrana spotrebitel'a

Povinne volitePny predmet I11

2/2s

Komunikaéné a manazérske sposobilosti

Manazment l'udskych zdrojov

Nové trendy v marketingu

Medzinarodné Standardy finan¢ného
vykazovania IFRS

Vyberovy predmet I

0/2s

Podnikatel’ska etika

Event marketing

Internetova komunikacia

Odbytova stratégia

Vyberovy predmet I1

0/2s

Direct Marketing

Public Relations

Digitalny marketing

Inovacie v obchodnej praxi

Student si vyberd zo skupiny PVP a VP po 1 predmete v kazdom semestri podla viastnej preferencie.




